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 коммуникации и репрезентации коллекци , это 
значительное количество тематических выставок и активностей 
в год, которые являются продуктами музея и чаще всего имеют 
сво  собственны  стиль коммуникации. А дентика музея 
должна быть просто  и выразительно , уметь не только 
оставаться просто рамко  для контента, но и выделять 
его среди других институци .
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Музе  Транспорта Москвы — это сокровище. Наша цель — встать в один ряд 
с главными музеями города и страны, а затем по ти дальше и стать Музеем 
с мировым именем. Люди всего мира будут стремиться посетить Москву и 
обязательным пунктом станет посещение Музея Транспорта. Чтобы достичь 
этих амбициозных целе  у Музея должен сформироваться собственны  
характер и соответствующи  ему образ. Образ мультиформатного 
музейного центра, представляющего не только транспортный комплекс 
города, но и культурный уровень Москвы.



1. Для этого мы обретаем свои собственные инструменты выражения: 
шрифты, палитра, принципы верстки, композиции, пластика графики, 
фирменные приемы и т.д.  

2. Мы сохраняем связь с брендом МТ на уровне логотипов и кобрендинга  

3. Принципы формирования макетов — важне шая часть а дентики. Только 
сформировав собственные, мы сможем создать узнаваемый и 
привлекательны  образ с индивидуальным характером. 

4. Мы будем поддерживать в коммуникациях связь с МТ постоянно, для этого 
не обязательно выглядеть одинаково.



1. Логотип Музея Транспорта Москвы



Логотип Московского транспорта



Основной элемент «Пин»



Логотип Музея Транспорта Москвы



2. Примеры применения логотипа



Худи













3. Кобрендинг 



Принцип совместного использования знаков МТ и Музея
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Фирменный прием



Спасибо!


